
【テーマ・商品】 【モニター目的】

【回答期間】　9/26～10/1 【回答者数】　62名

結果報告 9月Web利用者モニター「CO・OPあらびきポークウインナー」

COあらびきポークウインナー
ＣＯＯＰあらびきポークウインナー85ｇ×2の利用実
態調査からリニューアルの方向性を決める。

規格：85g×2　価格：本体278円　税込300円

■ウインナー購入時重視する点は（複数回答可）：①味 ７４．２％ ②価格 ６７．７％ ③無塩せき（発色剤

不使用） ５６．５％ ④食感/容量・本数 各３８．７％ ⑤商品ブランド ９．７％

■『あらびきポークウインナー85g×2』を食べる頻度は：①月に1回未満 ３４．４％ ②月に2～3回 ２７．

９％ ③月に1回 １８％ ④週に2～3回 ８．２％ ⑤週に1回 ６．６％

■『あらびきポークウインナー85g×2』の1袋のボリュームは（ちょうど良い）：７５．８％（２．８）…シルバーを

除きやや「少ない」方に偏りが出ています。

■『あらびきポークウインナー85g×2』の1本のサイズは（ちょうど良い）：８０％（２．９）…子育てを除きやや

「小さい」方に偏りが出ています。

■『あらびきポークウインナー85g×2』の利用は以前と比べて変わったか：①変わらない ４８．４％ ②利

用が減った ３２．３％ ③利用しなくなった １２．９％ ④その他 ４．８％ ⑤利用が増えた １．６％

■「利用が減った」「利用しなくなった」方、その理由は：①他のウインナーを食べるようになった ３７．５％

②ウインナーを食べなくなった ２１．９％ ③家族でウインナーを食べる人が少なくなった/その他 各１２．

５％ ④価格が高い ９．４％ ⑤味が好みでない/量が少ない 各３．１％

■「味が好みでない」方、具体的に教えてください：①その他 ５０％ ②味がしょっぱい/パリッと感がない

各２５％

■「他のウインナーを食べるようになった」方、日頃利用しているウインナーは（複数回答可）：①CO国産

ポークあらびきウインナー ３７．５％ ②シャウエッセン ３３．３％ ③CO毎日薫撰あらびきポークウインナー

２９．２％ ④香薫あらびきポークウインナー １６．７％ ⑤腸詰めあらびきウインナー/グランドアルトバイエ

ルン/燻製屋あらびきウインナー/その他 各１２．５％

■「あらびきポークウインナー85g×2」のリニューアルを検討中ですご要望に近いのは：①85g×2はその

ままで価格を下げる ６１．７％ ②価格はそのままで重量を増やす ２８．３％ ③味を変える １０％

■組合員の声

・今のところ味も量も気に入っていますので、変えてほしいところはありません。

・塩味も程よく食感も固すぎずずっと購入していましたが、すいません。今は他社の値段だけの問題です。

・似たような商品が多いので、どれがどれやらわからなくなってしまいます。主にお値打ち商品の時に購入

するので、あまり違いを意識しません。

・味は美味しいのでそのままで重量を増やしてほしい。価格はそのままでなくてもよい。

・もう少し粗挽き感があっても良いかなと言う感じ。

■概要(子育て：40歳未満 ファミリー：40歳以上55歳未満 シニア：55歳以上70歳未満/シルバー：70歳以上）


