
【テーマ・商品】

【ﾓﾆﾀｰ目的】

■総評
【回答期間】　1/16～1/25 【回答者数】　38名

結果報告
1月来館モニター「日焼け止め」の持ち帰りアンケート

ソラレルUVプロテクトミルク
A：ミルクタイプ（試作品）　Bクリームタイプ（従来品）

ソラレルＵＶプロテクトミルクは紫外線カット機能指数国内最高値、紫
外線吸収剤不使用、使用感が良い(白浮きしにくい、伸びが良い)を
実現することにこだわりました。モニターのお声をデビュー紙面に、
日焼け止めの簡単な意識調査を今後に、活用させていただます。

■組合員の声 

・ミルクタイプの方が塗りやすく、白っぽくならなかったからで
す。どちらも、値段の割にいい商品だとは思いました。 

・塗った直後の肌の白浮きがより少ない点でＢを選びました。
Ａの方がサラッと感があるのですが流れ易く肌に塗りにくいと
思います。何十年も日焼け止めは使用していませんでした
がこのように良い製品なら使ってみようと思います。 

・強いて言うと、Aの方かと思います。主に、夏場につけるの
で、さっぱりしたタイプの方が、ストレスなく、使用できると感じ
ました。 

・クリームの方が、しっとりした塗り心地で下地代わりになるの
で、利用しやすいと思いました。伸びの良さをもっと改良して
ほしいです。落としやすさは、クリームが良かったです。 

・ミルクの方が容器から出しやすい。サラサラで塗った感がし
なくて良い。 

・暑くなってきたら何度も塗り直しをしなければいけなくなりま
すが、Aならば苦にならないと思ったからです。1年中使える
ものだと思います。 

はじめに、Ａ（ﾐﾙｸﾀｲﾌﾟ）・Ｂ（ｸﾘｰﾑﾀｲﾌﾟ）どちらが良かったかとい
う2者択一の設問では、Ａ84％・Ｂ16％と圧倒的に今回開発予
定のＡﾐﾙｸﾀｲﾌﾟが優勢でした。…年代別のＡを選択した割合
は、子育て71％・ﾌｧﾐﾘｰ83％・ｼﾆｱ92％と年代が上がるほどＡの
支持が高くなります。次に利用実態ですが、使用月は7-9月が
92％で同率、5-6月80％台前半でした。購入月を聞いた設問で
は、4－6月が40％台、7月は30％台に落ちます。…購入月は実
際の使用月より2－3か月前倒しで分散傾向にあります。小さな
子供が多いせいかﾌｧﾐﾘｰ層の使用月は他の世代より早く４月か
ら上がり始めます。 

＊個別の評価結果（全て、1悪い～5良いの5段階の平均点で
す。） 

・白浮き：Ａ4.0(ｼﾆｱ4.2)・Ｂ3.5(ﾌｧﾐﾘｰ3.8)、・伸び具合：Ａ4.1(ｼﾆ
ｱ4.4)・Ｂ3.5(ﾌｧﾐﾘｰ3.8)、・臭い：Ａ4.1(ｼﾆｱ4.3)・Ｂ3.9(子育て
3.0)、・お求めやすさ：Ａ3.5(子育て3.0)・Ｂ3.3子育て2.6)…全て
の項目でＡがＢを上回る結果となりました。この傾向は全年代で
同じですが、ｼﾆｱはよりＡの評価が高く、ﾌｧﾐﾘｰはＢの評価が他
より若干高くなっていました。お求めやすさの設問は、同じ容
量・価格で聞いたためほとんど差がありませんでした。1000円台
半ばの価格設定に対して子育て層の反応はあまり良くありませ
ん。 


